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Boblingen: Stadtentwicklung durch Inklusion / Unterstltzung durch Pferdetrainer im Rollstuhl / Barrieren iberwinden

Von unserem Mitarbeiter
Bernd Heiden

Unter dem Slogan ,,Barrierefrei von
Kopf bis Fuf3“ soll Boblingen das
Thema Inklusion entwickeln. Wie
Barrieren im Kopf iiberwunden wer-
den konnen, zeigte der querschnitts-
gelahmte Pferdetrainer Timo Ame-
ruoso.

Die SPD brachte die Initiative ,,Quo vadis
Schlossberg® auf den Weg, die Schlossberg-
Offensive des Gewerbeforums und die Ein-
reichung eines interfraktionellen Antrags
folgten - 2015 brachte immense Aktivitaten
zur  Schlossberg-Entwicklung.  Daran
schlieft sich Designerin Berit Erlbacher an.
Im Gemeindehaus Feste Burg prasentierte
sie ihre Idee: Boblingen soll Inklusion als
Markenkern entwickeln.

Wihrend sich vieles bei den vergangenen
Diskussionen um die Zukunft des Schloss-
bergs um stddtebauliche Aspekte wie Ver-
kehrsfithrung und bauliche Gestaltung
drehte, kam Berit Erlbacher ein ganz ande-
rer Gedanke. Unterm Slogan ,Barrierefrei
von Kopf bis Ful“ soll Boblingen das Thema
Inklusion entwickeln und sich damit von an-
deren Stiadten abheben. Statt dabei tibliche
Ansitze zu verfolgen, wie den Abbau von
baulichen Zugangsbarrieren fiir Rollstuhl-
fahrer, schwebt ihr ein viel allgemeinerer
Ansatz vor. ,Es beginnt im Kopf. Da muss
ich mal die Barrieren abbauen®, sagt Berit
Erlbacher im Gemeindehaus Feste Burg.

Gesellschaftliche Barrieren

»,Man hat das Gefiihl, man redet immer
nur Uber Schulen®, begrilfit als Gastredner
SPD-Stadtrat Florian Wahl diesen viel wei-
ter gefassten Inklusionsansatz vor etlichen
Zuhorern, darunter der Erste Biirgermeis-
ter Ulrich Schwarz und viele Stadtrate. ,Bei
Inklusion geht es um gesellschaftliche Bar-
rierefreiheit in beide Richtungen®, erklart
der SPD-Landtagsabgeordnete. Wenn Bob-
lingen sich entscheide, Inklusion als Muster
flr sich zu entwickeln, gebe es auch Forder-
moglichkeiten durch Land und Bund, stellt
Wahl in Aussicht.

Vom Rollstuhl aufs Pferd

Wie schrankenlos die Méglichkeiten des
Zusammenlebens von Behinderten und
Nichtbehinderten tatsachlich sind, fallt mit-
unter erst auf, wenn jemand vorfiihrt, dass
da nicht wie allgemein angenommen eine
uniiberwindbare Barriere besteht. Das ver-
korpert an diesem Abend der Pferde-Media-
tor und Pferde-Trainer Timo Ameruoso. Bei
anderen Pferdefliisterern nicht erwdhnens-
wert, mutet es bei ihm wie eine Sensation
an: Er reitet ohne fremde Hilfe selbst auf sei-
nem Hengst Paolo. Timo Ameruoso ist quer-
schnittgeldhmt und sitzt im Rollstuhl.

»Paolo sagt nicht, da ist der arme Be-
hindi¥, erzihlt er, wie ein Pferd nicht un-
terscheidet zwischen einem Behinderten
=nd Nicht-Rahinderten _Paolo kommt
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Rolistuh! sitzt.

her und fragt: Was willst Du denn?“ Und
oft will Timo Ameruoso reiten. Bis das
klappte, habe er erst zwei Jahre mit Paolo
trainiert, bis der sich hinlegte. Weitere
zwei Jahre habe es gedauert, bis er bei
Paolo aufsitzen konnte, erzidhlt der Pfer-
de-Mediator. Wie mithsam der Weg dahin
auch gewesen sein mag, Ameruoso fithrt
alles auf eine entscheidende Basis zu-
riick, die den gleichen Namen hat, egal
ob es um ein Verhiltnis zwischen Pferd

Der ,Pferdeflisterer* Timo Ameruoso hat in der Festen Burg in Boblingen dargelegt, was alles moglich ist, selbst wenn man wie er im

und Mensch oder Mann und Frau geht.
,2Grundlage ist eine gute Beziehung. Alles
andere kommt von selbst.“ Um eine gute
Beziehung zum Pferd zu entwickeln,
miissten dem Tier beispielsweise durch
Unterricht und Training neue rationelle
Muster ,eingestrickt werden, beschreibt
er eine Grundlage seines Pferdetrainings.

Auch das Muster Inklusion will Berit
Erlbacher in Béblinger Koépfe einstri-
cken. Vor allem soll zunéchst einmal die
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Idee sichtbar werden. Dazu sei ein Bild-
band mit Kurzportrats von Menschen mit
Handicap in Vorbereitung. ,Erst wenn
uns die Menschen vertraut sind, sind wir
zu ihrer Integration bereit®, sagt die De-
signerin. Um die Marke ,Barrierefrei von
Kopf bis Ful* zu stabilisieren, plant sie
weitere Veranstaltungen und denkt an
Entwicklung von Werbemitteln von Pos-
ter Giber Motto-Shirts bis Kappen und Ka-
lender.



